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La strategia di ricerca

Tav. 2

• Ricostruzione del profilo del settore nella provincia di Cuneo

• Ridefinizione delle forti specificità dei processi innovativi nel settore, sulla base della letteratura

• Identificazione, attraverso il rapporto con il tavolo sull’innovazione nel settore agroalimentare e 
le associazioni imprenditoriali che vi partecipano, di una rassegna di casi innovativi, visibili agli 
osservatori del settore

•Raccolta delle schede di auto-candidatura delle imprese

•Realizzazione di interviste a tutte le imprese candidate (19 casi) 

•Analisi delle specificità della domanda di competenze nel settore alimentare (dati ISTAT NUP)



Le imprese visibili / riconosciute come innovative
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Innovazione dei significati

Rileggere le traiettorie dell’innovazione

Tav. 4

Figure professionali 

Competenze critiche

Luoghi di radicamento e di 
apprendimento?

2 aree rilevanti di analisi:

Le forme dell’innovazione

I processi/soggetti che le 
sostengono

Innovazione delle tecnologie 

di prodotto e processo

Innovazione delle culture e dei 
processi organizzativi



Rileggere le forme dell’innovazione
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Rileggere le forme dell’innovazione 
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Rileggere processi e soggetti che sostengono l’innovazione 
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Imprese a monte nella filiera 

Imprese a valle nella filiera 

Impresa 

Soggetti 
regolatori e che 

svolgono 
erogazione e 

controllo di fondi

Soggetti che 
svolgono ricerca 

e servizi 

Altre imprese 
della filiera 



Rileggere processi e soggetti che sostengono l’innovazione 
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Rileggere processi e soggetti che sostengono l’innovazione 
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